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Предисловие 

Настоящее учебное пособие предназначено для студентов II курса 
учащихся на уровне Intermediate. Курс рассчитан на 72 академических часа в 
течение учебного года, состоит из 6 юнитов, 3 юнита предназначаются для 
изучения в одном семестре. Студенты младших курсов достигают лучших 
результатов, когда они достаточно мотивированы и осознают практическую 
применимость изучаемого материала, связь со своей жизнью. Используя в 
работе данное пособие, мы хотим развить языковую, культурную и 
социокультурную компетентности студентов. Все темы рассматриваются с 
точки зрения молодых людей, близких по возрасту студентам. 

Пособие состоит из 6 юнитов, посвященных следующим темам: Brands, 
Travel, Change, Organisation, Advertising, Money. Каждый юнит содержит 
грамматический, лексический разделы, а также раздел по чтению, говорению 
и письму. В конце каждого юнита студенты разбирают тематический бизнес-
кейс (метод кейс-стадис). Приложение в конце учебного пособия 
представляет собой тематические тексты по каждой теме информирующего 
характера с набором ключевых бизнес терминов принятых в современном 
мире.   

Автор с помощью этого учебного пособия ставит перед собой цель 
научить студентов свободно коммуницировать в разнообразных бизнес-
ситуациях как в неформальной, так и официальной ситуации общения в 
устной и письменной форме.  
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